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Osud slovenskych riek mame vo svojich rukach, nenechajme to plavat’

Chrarime si naSe rieky a vodné nadrze, vyzyva zakaznikov Lidl

Kazdy den robime mnozZstvo rozhodnuti, ktoré maju vplyv na Zivotné prostredie. Kazdy den, kazdy jeden z nés
rozhoduje o tom, ako bude vyzerat nasa priroda. Nie v budicnosti, uz teraz. Mnohé z tychto rozhodnuti si ani
neuvedomujeme, na osud nasej krajiny pritom maju zasadny vplyv. Nenechajme to plavat. Tak znie nazov kampane
spolo¢nosti Lidl Slovenska republika a Slovenského vodohospodarskeho podniku. Diskont do nej zapoji aj svojich

zdkaznikov a jej ciefom je prispiet k CistejSim slovenskym riekam a vodnym nadrziam.

Nenapadné a predsa su vSade, mikroténové vrecka najCastejSie pouzivané na ovocie a zeleninu ¢i na pecivo.
Ur€ené su na jedno pouZitie a svoj ucel teda spinia kratko po opusteni obchodu. Ak sa v8ak dostanu do prirody,
potrva aj desiatky rokov kym sa rozlozia. Ich nadbyto€né pouzivanie znecistuje nase rieky, Cistotu slovenskych vod

preto doslova mame vo svojich rukach.

~Kampari ‘Nenechajme to plavat” je v prvom rade o fom, Ze kaZdy z nas ma na vyber a méze svojou volbou
rozhodnut o tom, ako bude vyzerat naSa priroda. Chceme, aby sa ludia zamysleli, ¢i naozaj potrebuji mikroténové
sacky a nemaju poruke ekologickejSiu alternativu. Verime, Ze sa nam podari otvorit diskusiu o nadmernom
pouzivani tychto obalov, vzdelavat naSich zakaznikov a v kone¢nom désledku zniZit objem pouZivanych
jednorazovych sackov. Sucastou kampane je aj nas prispevok k Cisteniu slovenskych véd,“ vysvetlil Mata$ Gala,

generalny riaditel Lidl Slovenska republika.

Od pondelka 14. septembra da Lidl svojim zakaznikom na vyber — ak sacok skuto€ne potrebuju, mézu si zan
dobrovolne zaplatit jeden cent. Diskont sa zaviazal zdvojnasobit tuto sumu a prispiet fiou Slovenskému
vodohospodarskemu podniku na gistenie slovenskych riek a vodnych nadrzi. ,Za Slovensky vodohospodarsky
podnik, ako aj za svoju osobu mbZzem povedat, Ze vitame kazdu aktivitu, ktora smeruje k zlepSeniu Zivotného
prostredia. Preto som velmi rad, Ze sa spolocnost Lidl rozhodla aj takymto spésobom dopoméct’ k Cistejsim riekam

a nadrziam na Slovensku,“ uviedol Ing. Robert Hok, generalny riaditel SVP.

V ramci projektu Lidl venuje Slovenskému vodohospodarskemu podniku, ktory spravuje viac ako 55 tisic km
vodnych tokov a viac ako 300 vodnych nadrzi prostriedky uréené prave na ich Cistenie od plastového odpadu.
Finan€na podpora pre SVP, ktory sa bude v spolupraci s dobrovolnikmi, Skolami ¢i obcami tak ako doteraz podielat
na zbere odpadu z brehov vodnych tokov a z hladin nadrzi prebiehat’ od jari 2021. Za odvezeny a zlikvidovany
odpad budu vodohospodarom v zavislosti od prispevkov zakaznikov tieto naklady refundované. O jednotlivych
etapach bude diskont informovat na svojich profiloch na socialnych sietach a webovych strankach.

Lidl a SVP iniciativu predstavili v sobotu 12. septembra v Margecanoch. Zamestnanci retazca a vodohospodari
zaroven &istili stok riek Hornad a Hnilec pri RuZinskej priehrade. Cistenia sa zU&astnil aj znamy reper Kali,

e

ambasador projektu ,Nenechajme to plavat®. Kali k projektu zlozil aj rovnomennu piesen.
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Stratégia obmedzovania a nahradzania plastov spolocnosti Lidl Slovenska republika

Obchodny retazec predstavil svoju stratégiu obmedzovania plastov na jar 2018. V rdmci nej si Lidl stanovil ambiciézne ciele zniZit objem plastov vo vlastnych
prevadzkach o najmenej 20% azdrovell dosiahnut 100% recyklovatelnost plastovych obalov vlastnych zna¢iek do roku 2025.
Prvym krokom diskontu pri redukcii plastov bolo odstranenie najtensich igelitiek z predaja koncom roka 2018. Dalim krokom bolo zmensenie obalov pracich
gélov, orechov, susenych plodov, hranolcekov, detskych plienok ¢i nahradenie plastovej palicky pri vatovych tycinkach za papierovu. Lidl taktiez prestal
objednavat jednorazovy plastovy riad ako st pohdre, taniere, pribory, ale aj plastové slamky. Lidl zarovefi v obchodnom roku 2019 recykloval takmer 1000 ton
plastov. Projekty spolo¢nosti Lidl v téme plasty st si¢astou iniciativy REset Plastic, ktora je spoloénou pre vietky suéasti skupiny Schwarz. Cielom tejto komplexnej
stratégie je zabranit tvorbe plastov, ich redizajn, recykldcia a likvidacia, ako aj inovacia a osveta.

Vidy aktudlne a zaujimavé informdcie o spolo¢nosti Lidl Slovenskd republika najdete na wwwe.lidl.sk, www.spolocenskazodpovednost.sk a na
socialnych sietach.

Facebook: https://www.facebook.com/lidIslovensko

Instagram: https://instagram.com/lidlsk/

YouTube Lidl Slovensko: https://www.youtube.com/lidlslovensko

YouTube Kuchynalidla: https://www.youtube.com/kuchynalidla

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/lidl-slovenska-republika-v-o-s-
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